БИЗНЕС-ПЛАН
«Заправка и обслуживание кондиционеров автомобилей». 
Самозанятый 
ФИО__________________________
Дата рождения_______________________
ИНН ________________
Виды деятельности согласно ОКВЭД:
Деятельность в области спорта и отдыха
Адрес регистрации/фактического проживания:_________________________________________
Телефон:___________________________
Адрес электронной почты______________________
Сведения об образовании, включая наименование образовательной организации, периоде обучения и полученной специальности (квалификации, профессии)___________________________________________________________
Сведения о наличии опыта работы в выбранной сфере деятельности (наименование организации, занимаемая должность, период работы, а также знания, умения и навыки в выбранной сфере деятельности)________________________________
Сведения о потребности в обучении (повышении квалификации) с обоснованием такой необходимости_______________________________

Стоимость проекта: 350 000 рублей 

Источник финансирования: 
350 000 рублей - денежная выплата по социальному контракту
 
г. Киренск 2026 г.


1. Резюме 
Практически все современные автомобили оснащены системой климат-контроля либо кондиционером, необходимость в которых любой водитель начинает понимать жаркими летними или холодными зимними вечерами. Как и любое другое устройство, работающее на расходных материалах, кондиционер требует обслуживания и заправки. Причем, учитывая количество автомобилей, оснащенных кондиционером, на российских дорогах и высокую востребованность в данной услуге, бизнес по заправке кондиционеров может стать весьма прибыльным.
Системой налогообложения будет уплата налога НПД в размере 4%.

Вкратце технология заправки кондиционера выглядит следующим образом:

· первым делом нужно проверить трубки кондиционера на предмет утечек фреона. Для этого нужно использовать ультрафиолетовую лампу и течеискатель.
· Затем вакуум-насосом удалить из системы излишки влаги и воздуха. Обычно это производится, если в кондиционере менее половины фреона.
· Следующий этап – заправка хладагента.
· Затем нужно еще проверить трубки на предмет протечек.
· Завершающий этап заправки – проверка работы системы кондиционирования и диагностика неисправностей.

Цель проекта 
Открыть мастерскую по заправке и обслуживание кондиционеров для автомобилей  на одно рабочее место, предоставлять населению качественные услуг по доступной цене и получать прибыль. 
Кондиционер как устройство регулирования температуры в автомобиле, постепенно уходит в прошлое, уступая место современным климат-системам, которые практически исключают участие водителя в создании микро-климата в автомобиле.

Задачи проекта:
· Регистрация в качестве самозанятого лица;
· приобретение оборудования;
· оказание услуг.


Стартовые вложения направлены на приобретение оборудования, необходимого для оказания услуги. Для реализации проекта будут использованы средства денежной выплаты по социальному контракту.

Ключевые плановые показатели проекта
Таблица 1.
	№ п/п
	Показатели
	Значение, руб.

	1.
	Потребность в финансировании проекта, руб.

	

	2.
	Валовый доход за 1й год реализации проекта, руб.

	

	3.
	Чистый доход за 1й год реализации проекта, руб.

	

	4.
	Средний месячный чистый доход самозанятого, руб.
	

	5.
	Окупаемость первоначальных вложений за счет средств социального контракта, мес.
	

	6.
	Сумма планируемого к уплате налога на профессиональный доход, руб.  за год
	















Для реализации проекта необходимо приобрести инвентарь в соответствии со следующим перечнем:

Таблица 2.
	Наименование
	Цена, руб.
	Количество, шт.
	Стоимость, руб.
	По источникам финансирования
	Наименование поставщика и критерий выбора

	
	
	
	
	ГСП
	Собственные средства
	

	Автоматическая установка  для заправки кондиционеров Thinkcar AC100
	
	
	
	
	
	

	Фреон R-134A
	
	
	
	
	
	

	 Масло PAG 46
	
	
	
	
	
	

	Всего расходы:
	
	
	
	
	
	













Таблица 3.
Таблица движения денежных средств (руб.)
	Период
	май. 26
	июн. 26
	июл. 26
	авг. 26
	сен.26
	окт.26
	 ноя.26
	дек.26
	янв.27
	фев. 27
	мар.27
	апр.27
	Год

	Выплата субсидии
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	кол-во услуг в месяц
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	средний чек
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Выручка
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Расходы  Инвентарь, аренда
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	НПД 4 %
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Чистая прибыль 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Среднемесячный чистый доход
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Чистая накопленная прибыль
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	











Описание проекта
Главная идея проекта – открытие мастерской  по заправке и обслуживанию кондиционеров автомобилей.
Месторасположение:
Услуги буду оказывать сам. 
	На средства социального контракта планируется приобрести профессиональное оборудование и инструменты, что позволит оказывать услуги на высоком уровне и привлечь клиентов.

	Целевая аудитория — владельцы автомобилей в г.Киренск. 

Ассортимент услуг:
	Услуга 
	Цена 

	Заправка кондиционеров
	

	Обслуживание кондиционеров
	




[bookmark: _GoBack]Анализ рынка и план маркетинга
Как правило, владельцы новых дорогих иномарок предпочитают заправлять кондиционеры и климат-системы в сервисах у официальных дилеров. Чем старше становится машина, тем меньше любому водителю хочется тратить денег на ее обслуживание.

И потому авто, возрастом более 5 лет уже не пригоняют в официальные сервисные центры, где услуги по прайс-листу достигают «заоблачных высот», а стараются найти хорошие частные автомастерские, в которых возьмут за ту же самую услугу вполовину меньше денег.
· Чем заправляются кондиционеры и системы климат-контроля в автомобиле?
В качестве охлаждающего реагента в автомобильной системе кондиционирования используется фреон. Существует два вида фреона:
состоящий из 1 вида газа – однокомпонентный, который можно использовать не только для заправки, но и для дозаправки «кондея»;
и из нескольких видов газа – многокомпонентный, используемый исключительно для заправки кондиционера после удаления из системы остатков предыдущего хладагента.
Отличие климат-контроля от обычного «кондея» заключается в наличии специальных датчиков, отслеживающих состояние температуры, влажности и других факторов в салоне авто; системы фильтрации воздуха и электронной системы управления. Но основным прибором климат-контроля остался кондиционер, который все так же нуждается в заправке.
Продвигать бизнес планируется с помощью рекламы. Будут оформлены рекламные визитки и вестись страницы в социальных сетях. 
Привлечь клиентов можно за счет культуры обслуживания, качественного выполнения услуг, оперативности, применения современного оборудования, использования высококачественных материалов. 
Продвигать услуги планирую:
· распространяя визитки; 
· используя рекомендации знакомых, родственников, друзей; 
· Сарафанное радио  
· Анализ рисков и меры по их минимизации

	Любой предпринимательский проект сопряжён с рисками. Задача данного раздела — не просто перечислить возможные угрозы, но и предложить конкретные шаги по их снижению или предотвращению. Все риски разделены на несколько групп: организационно-правовые, финансовые, рыночные и конкурентные, операционные и внешние. По каждому из них указана вероятность наступления и меры реагирования.
Недобор клиентов ниже плановой выручки
	Это один из самых серьёзных рисков. Вероятность этого риска оценивается как средняя — около 30–40 процентов. Основная мера минимизации — диверсификация форматов. Если групповые занятия не заполнены, акцент переносится на индивидуальные, выездные и онлайн-уроки. Также применяется гибкое ценообразование: при недоборе клиентов запускаются временные акции.
Клиенты уходят к конкуренту
	В районе уже есть другой специалист по заправке кондиционеров, и часть потенциальных клиентов может выбрать его или перейти к нему. Вероятность этого риска средняя — 30–40 процентов. Необходимо чётко позиционировать собственные отличия: более доступная цена, выезд на дом,  льготный тариф для пенсионеров. 
Поломка оборудования
	Автоматическая установка  для заправки кондиционеров может  выйти из строя. Вероятность этого риска низкая — 5–10 процентов. Тем не менее он может привести к отмене заправки и дополнительным расходам. Раз в месяц проводится осмотр установки. 
Сезонное падение спроса
Погода. Если лето оказывается прохладным или холодным, спрос на кондиционеры и их обслуживание снижается. В таких условиях люди реже нуждаются в обслуживании или замене техники.  Вероятность этого риска — 100 процентов, он неизбежен. 


		
